POLITECNICO Y
DE LISBOA NI

Anexo III
ESPECIFICACOES

AJUSTE DIRETO POR CRITERIO MATERIAL N.° 07/2022/IPL
AQUISICAO DE SERVICOS DE DIVULGAGAO E MARKETING

1- Objeto do Procedimento:

Atividades de comunicacdo, em trés eixos estratégicos, para promogao do Politécnico de

Lisboa e sua oferta formativa:

e Comunicacao (publicacdo e divulgacao de contelddos, online e offline e
publicidade)

e Eventos (marketing digital)

e Redes colaborativas

2- Preco Base:
€15.000,00 (quinze mil euros).

Nos termos do disposto no n.° 1 do artigo 47.° do CCP, o preco base é o montante
maximo que a entidade adjudicante se dispde a pagar pela execucdo de todas as

prestacOes que constituem o objeto do contrato.

3- Prazo contratual:
O contrato termina no dia 31/12/2022.

4- Validade da proposta:
A proposta devera ter uma validade minima de 66 dias de acordo com o disposto no

Cddigo dos Contratos Publicos.
5- Condicoes de pagamento:

5.1- O pagamento da fatura sera efetuado num prazo de 30 dias a contar da data da sua

rececao pela entidade adjudicante.
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5.2- S6 serao pagos os servicos que forem efetivamente prestados a entidade
adjudicante e que estejam em conformidade com as especificacdes técnicas do caderno
de encargos.

5.3- Nos termos do estipulado no nimero anterior, considera-se que a ndo prestacao de
servicos a entidade adjudicante, podera originar acertos no pagamento dos servigos que
foram prestados de forma efetiva, considerando, nomeadamente, os pagamentos que

ocorreram no inicio do contrato referidos na grelha infra.

1. Conteldos Prazo Pagamento
1.1 Publicacdes Férum Estudante até agosto 50% ap0s execugao
1.2 Online até dezembro Restante

2. Eventos Prazo Pagamento
— o
2.1 Academia Politécnico Lx Ate’ Junho 30 ,/0 =
Ate agosto ApOs execucao
3. Visibilidade Prazo Pagamento
4. Oportunidades
3.1 Presenca da Academia Politécnico L 30%
~ ~ ate julho

Lx em stands e acdes de promogao
4.1 G-icom Até maio 30% apds participacdo
3.2 Consércio Maior Empregabilidade 30% no inicio do contrato,

3.3 ORSIES Até dezembro 30% em julho e restante em
3.4 Encontro Nacional de Gabinetes de dezembro
Saidas Profissionais

6- Cessao da posicao contratual

O adjudicatario nao podera ceder a sua posicao contratual ou qualquer dos direitos e
obrigacdes decorrentes do contrato, sem a autorizacdao do IPL.
7- Sigilo

As partes obrigam-se a manter sigilo sobre todos os assuntos previstos no contrato e a
tratar como confidenciais todos os documentos a que tenham acesso no ambito da sua

execucao, abrangendo esta obrigacao os seus colaboradores, agentes ou terceiros.

Excluem-se do ambito do ponto anterior, todos os assuntos e conteldo de documentos
que, por forca de disposicao legal, tenham de ser publicitados ou dados a conhecer ao

publico.

Pagina | 2




POLITECNICO Y
DE LISBOA NI

8- Patentes, licencas e marcas registadas

Sdo da responsabilidade do adjudicatario quaisquer encargos decorrentes da utilizagao,

no fornecimento, de marcas registadas, patentes registadas ou licengas.

Caso a entidade adjudicante venha a ser demandada por ter infringido, na execugao do
contrato, qualquer dos direitos mencionados no numero anterior, o adjudicatario
indemniza-o de todas as despesas que, em consequéncia, haja de fazer e de todas as

quantias que tenha de pagar seja a que titulo for.

9- Prevaléncia

Fazem parte integrante do contrato, os seguintes elementos:

a) Os suprimentos dos erros e das omissdes do caderno de encargos, desde que
esses erros e omissoes tenham sido expressamente aceites pelo érgdo competente para a
decisao de contratar;

b) Os esclarecimentos e as retificacoes relativos ao caderno de encargos;

c) O caderno de encargos;

d) A proposta adjudicada;

e) Os esclarecimentos sobre a proposta adjudicada prestados pelo adjudicatario.

Em caso de divergéncia entre os elementos referidos nas alineas a)a e), a prevaléncia é

determinada pela ordem pela qual sao indicados.

Havendo divergéncia entre os elementos referidos nas alineas a)a e) e o clausulado do
contrato, prevalecem os primeiros, salvo quanto aos ajustamentos propostos de acordo
com o disposto no artigo 99.°© do CCP e aceites pelo adjudicatario nos termos do disposto
no artigo 101.° do mesmo Cddigo.
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10- Legislagao aplicavel
A tudo o que nao esteja especialmente previsto no presente caderno de encargos e

contrato, aplica-se o regime previsto no Cédigo dos Contratos Publicos.

11- Gestor do Contrato
Ao abrigo do n.° 1 do artigo 290.2-A do CCP é nomeado como gestor do contrato: Clara

Silva do Gabinete de Comunicacao e Imagem do IPL.

Especificacoes técnicas
€5000,00 (cinco mil euros)

1. Conteldos:

1.1 Publicagées Forum Estudante

1.1.1 10 paginas de publirreportagem numa edigao da revista Forum Estudante sobre as
Escolas do Politécnico de Lisboa. Em alternativa, publicacdo repartida de paginas por
diferentes edigoes;

1.1.2 Caderno especial do Politécnico de Lisboa no Guia de Acesso ao Ensino Superior
com Logétipo na capa e 10 pagina de publirreportagem;

1.1.3 6 paginas no Guia de Pds-graduacdes e Mestrados (digital) com a oferta formativa
do IPL.

1.2. Online

1.2.1 Publicacdo no site e redes sociais da Forum Estudante de 40 noticias/ano, a partir
dos materiais disponibilizados pelo Politécnico de Lisboa (press releases, videos,
replicacdo dos contelidos da revista ou outros materiais) para um alcance minimo de 300
000 estudantes.

1.2.2 500 000 impressoes de banner MREC de publicidade em forum.pt

1.2.3 Inclusao de publicidade nativa no site forum.pt (500 000 impressdes de banner
MREC);

€5000,00 (cinco mil euros)

2. Eventos:
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2.1 Academia Politécnico Lx

2.1.1 Criacao de microsite da Academia e destague no site forum.pt e nas redes sociais
da Forum Estudante;

2.1.2 Promocao da Academia em escolas secundarias e profissionais (cartazes, folhetos
promocionais, newsletters, rede de embaixadores Férum Estudante).

2.1.3 Definicao do programa da Semana em estreita ligagdo com o Gabinete de
Comunicacao e Imagem do Politécnico de Lisboa;

2.1.4 Selecao dos candidatos a participacdo na Academia, com principal enfoque nos
estudantes finalistas do ensino secundario (norte a sul do pais) e impedindo a selegao de
estudantes que ja participaram em edi¢Oes anteriores da Academia Politécnico Lx;
2.1.5 Produgdo e fornecimento dos materiais destinados aos participantes (t-shirts,
mochilas e programas);

2.1.5 Acompanhamento dos participantes em todas as atividades relacionadas com a
Semana.

2.1.6 Cobertura da Academia (reportagem fotografica e video);

2.1.7 Paginas mensais na revista Férum Estudante de promocdo e reportagem apos a
Academia;

2.1.8 Reportagem em video do evento.

2.1.9 Avaliacdo da Semana Academia Politécnico Lx:

2.1.9.1 Elaborar um relatdrio final que contemple:

a) A avaliagao global da Semana por parte dos participantes

b) A avaliagao por tipo de atividade

C) A avaliagao do acolhimento em varias vertentes

d) A informagao sabre a influencia desta semana na escolha do curso a que se vai
candidatar no ensino superior

e) A informagao sobre o curso e a instituicao de Ensino Superior na qual foram

colocados.
€5000,00 (cinco mil euros)

3. Visibilidade
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3.1 Presenca da Academia Politécnico Lx em stands e agbes de promocao da Férum
Estudante (Futuralia, Qualifica);
3.2 Opcao da presenca do IPL nos Férum/SPO em Lisboa e Porto, para divulgacao da

oferta formativa a psicdlogos de orientacao vocacional.

4. Oportunidades

4.1 Participacdo em eventos estratégicos Forum Estudante:

4.1.1 G-icom — Encontro Nacional de Gabinetes de Imagem e Comunicagao do Ensino
Superior;

4.1.2 Encontro Nacional de Gabinetes de Saidas Profissionais;

4.2 Participacdo no ORSIES — Observatdrio da Responsabilidade Social e Instituicdes de

Ensino Superior.

No final ha lugar ao envio de relatério com dados referentes a execucao dos quatro eixos

estratégicos.
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